
Commission d'enquête 
sur les marges des industriels 
et de la grande distribution

Olivier MEVEL 1

Mardi 20 janvier 2026 
à 16 heures 30

Palais du Luxembourg
(Médicis)



Répartition de la valeur ajoutée en fonction du mode d’élevage pour une 
boite de 6 œufs vendus en hypermarché en février 2026
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BioPlein airSol CageValeur ajoutée/Mode d'élevage 2026
0,180,0850,0750,058Cout de production élevage
0,180,090,080,07Prix de vente élevage

00,0050,0050,012Valeur ajoutée éleveurs
0,0060,0060,0060,006Ovosexage
0,0450,0450,0450,045Logistique et conditionnement
0,0190,0190,0240,019Valeur ajoutée conditionnement
0,250,160,1550,14Prix de cession GMS
0,420,30,260,22Prix de vente moyen TTC aval
0,400,280,250,21Prix de vente moyen HT aval
0,150,120,090,07Marge brute GMS
59%78%59%49%Marge brute GMS en %
0,040,040,040,04Consommations intermédiaires GMS
0,110,080,050,03Valeur ajoutée GMS
0,130,110,080,06Répartition de la valeur ajoutée
0,0%4,6%6,2%20,2%Eleveurs

14,9%17,5%29,8%31,9%Industrie de conditionnement
85,1%77,9%64,0%47,9%GMS



Répartition de la valeur ajoutée en % en fonction du mode d’élevage pour 
une boite de 6 œufs vendus en hypermarché en février 2026
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Sources : Olivier MEVEL Conseil, CNPO, SNIPO, Insee, Ofpm
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